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Bijlage 3

Tijdsplanning

Algemeen
Opvolging
product-

informatie

Actualisatie en
onderhoud

website

uitbreiding
naar groot-
verbruikers

Actieve
begeleiding Communicatie Evaluatie

Continu dagelijkse
opvolging

Kleine
verbeteringen

andere doel-
groepgerichte
pagina’s aan-
maken indien
de kans zich
biedt (vanaf

maand 5)

loket, presenta-
ties, beurzen,
vermeldingen,
communicatie
naar leveran-

ciers

tweemaande-
lijkse monito-
ring bezoekers-

aantallen

maand 1

uitwerken gedetailleerd werk-
plan : structureel onderhoud van
de website gekoppeld aan de doel-

groepverbreding

contacten leggen binnen de nieuwe
doelgroepen en partnerschappen
opstarten met de sectoren, opstel-

len globaal communicatieplan

uitwerken
evaluatieplan

maand 2

Stuurgroep1
bespreking

communicatie-
plan, werkplan
onderhoud &
uitbreiding en
evaluatieplan

verzamelen en
verwerken

informatie

oproep actieve
bege le id ing

nieuwe
doelgroepen

+ scholen,
lokale bestu-

ren, administra-
ties

ontwikkeling
nieuw commu-
nica t iemate -
riaal, aftoetsen
communicatie-
strategie bij de
sectoren start
actie ″Product
van de Maand″

maand 3 aanmaken nieuwe doelgroepge-
richte pagina’s, herwerken speci-
fieke pagina’s voor scholen, lokale
besturen, administraties, leerlin-

gen, leveranciers en bezoekers
maand 4

selectie kandi-
daten, vastleg-

gen eerste
plaatsbezoeken

Communicatie
u i tbre id ing

doelgroepen
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Tijdsplanning

Algemeen
Opvolging
product-

informatie

Actualisatie en
onderhoud

website

uitbreiding
naar groot-
verbruikers

Actieve
begeleiding Communicatie Evaluatie

maand 5

Stuurgroep 2
stand van

zaken actua-
lisatie en

uitbreiding
herwerken

papierwaren

toetsing infor-
matie bij secto-
ren, aanvullen
toetsing infor-

matie

eerste plaats-
bezoeken

maand 6

groot onder-
houd alle pro-

ductgroepen

opvolging
en nazorg

maand 7 herwerken
school- &
kantoor-
materiaal

tweede
bezoeken

maand 8 Stuurgroep 3
opvolging en
nazorg, verza-
melen en ver-
werking resul-
taten, schrijven

conclusies

tussent i jdse
evaluatie

maand 9 herwerken
drank & drank-

toestellenmaand 10

maand 11
opmaken tus-

sentijds evalua-
tierapport

herwerken
maaltijden &

tussendoortjes

opmaken com-
municatiemate-

riaal (folder)
begeleiding

maand 12

Stuurgroep 4
evaluatie

tussentijds
rapport

oproep
begeleiding
leveranciers

communicatie
resultaten bege-

leiding doel-
groepen, stu-

diedag leveran-
ciers met
oproep

begeleiding

maand 13

herwerken
schoomaak-

middelen

interviews
of werksessie(s)

met
stakeholders

maand 14 Stuurgroep 5

selectie
leveranciers,
vastleggen

eerste plaats-
bezoeken

versturen va
n enquêtes naar

de verschil-
lende doelgroe-
pen en leveran-

ciers

maand 15 herwerken
water-

besparing

eerste
plaats-

bezoeken

maand 16

groot onder-
houd alle pro-
ductgroepen

opvolging
en nazorg

maand 17

herwerken
verlichting

tweede bezoe-
ken, opvolging

en nazorg

maand 18
Stuurgroep 6

eindevaluatie,
eindrapport

opvolging en
nazorg, verza-
melen en ver-
werking resul-
taten, schrijven

conclusies

opmaken
eindevaluatie

De tijdsplanning zal rekening houden met het startmoment van het project (omwille van de schoolvakanties)
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Taakverdeling projectmedewerker

percentage
tijdsbesteding

2.4. Actualisatie en onderhoud van de website 25

2.4.1. Criteria, rangorde en informatie 10

2.4.2. Opvolging product- en leveranciersinformatie 13

2.4.3. Technisch onderhoud 2

2.5. Doelgroepverbreding : grootverbruikers 30

2.5.1. Inhoudelijke aanpassingen 25

2.5.2. Technische aanpassingen 5

2.6. Actieve communicatie & begeleiding 40

2.6.1. Loket 7

2.6.2. Communicatie met en voor de doelgroepen 17

2.6.3. Actieve begeleiding van strekkende voorbeelden 16

2.7. Evaluatie 5

Totaal 100 %




